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Brandkampagne “Mein Markt ist
markt.de” wird fortgesetzt - Neue
Motive erganzen Werbekampagne

Kuschelsofa verkauft.

Spielesammiung gekauft.

Heute: Gute-Laune-Bar. Heute: schlagkraftiges Sweetheart.
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Zum Anfang des Monats hat die markt.de GmbH & Co. KG ihre neue
Brandkampagne fortgesetzt. Zwei neue Motive ergadnzen die Kampagne
“Mein Markt ist markt.de” unter dem Motto “Kleinanzeigen und Shops fiir
jede Leidenschaft”.

Miunchen, 05. Marz 2013 - Das Portal fiir Kleinanzeigen und Shops, markt.de, hat die
Brandkampagne “Mein Markt ist markt.de” um neue Motive erganzt. Die Motive verstarken die
Kampagne des Marktplatzes unter http://www.markt.de unter dem Motto “Kleinanzeigen und Shops flr
jede Leidenschaft” seit Anfang Marz in den Kanalen Online und Print.

“Die Fortsetzung der Kampagne mit neuen Motiven resultiert aus dem positiven Feedback zu ‘Mein
Markt ist markt.de’, erklart Sang-Woo Pai, ” Geschéftsflihrer von markt.de. “Wir wollen weitere
Altersgruppen ansprechen, ” so Pai. Als Kernbotschaft der Kampagne sieht er einen Appell an
Authentizitat und Leidenschaft, Werte, die die Kleinanzeige im Wesen ausmachen.


http://www.markt.de/

Die Brandkampagne “Mein Markt ist markt.de” belegt die Kanale Online und Print; sie wird in einem
Netzwerk von regionalen Tageszeitungen der Verlagsgruppen Holtzbrinck, der WAZ-Mediengruppe
und Dr. Ipppen sowie einem Online-Etat in verschiedenen Werbenetzwerken geschaltet.

Uber markt.de:

Mit téaglich Uber zweieinhalb Millionen aktiven Anzeigen und Shop-Artikeln ist markt.de einer der
fuhrenden Online-Marktplatze in Deutschland. markt.de adaptiert die Idee des klassischen
Marktplatzes fur das Internet: Neben dem Handschlaggeschéaft vor Ort, bei dem sich Kaufer und
Verkaufer im Netz treffen, bietet markt.de Nutzern nun auch eine E-Commerce-Lésung zum Verkauf
von Artikeln. Uber die Online-Shops kénnen Kaufer Produkte zum Sofortkauf erwerben. Mehr dazu
unter www.markt.de/shop.

Betreiber des Portals ist die markt.de GmbH & Co. KG, die als eigenstandiges Unternehmen zur
markt.gruppe gehort, einem Verbund der Verlagsgruppen Dr. Ippen, Georg von Holtzbrinck und der
WAZ Mediengruppe. Innerhalb der Gruppe stellt markt.de das zentrale Konsumentenportal dar und
verknlpft die stark anwachsenden Online-Rubrikenmérkte mit den etablierten Angeboten und der
Kompetenz regionaler Tageszeitungen.
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